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La UNAM presenta el quehacer de los científicos al alcance de nuestros lectores

T ras la llegada de Donald Trump 
a la presidencia de Estados Uni-
dos se ha desatado una guerra 
comercial, en donde el vecino 

del norte ha impuesto aranceles a varias 
naciones, incluyendo México. 

“Los aranceles son una decisión de po- 
lítica económica y fiscal. Se trata de un 
mecanismo que usa un Estado de modo 
que, al disminuirlos, entra más inversión 
extranjera; en cambio, los aumenta si la 
intención es recuperar la industria nacio-
nal y protegerla”, explica la doctora Alicia 
Girón, investigadora emérita del Insti- 
tuto de Investigaciones Económicas de la 
UNAM.

Trump acusó a México de facilitar la 
instalación de muchas industrias esta-
dounidenses en su territorio, lo que pro-
vocó que sus ciudadanos se quedaran sin 
empleo, algo que es falso, según afirma  
la economista.

“En la década de 1980 China imple-
mentó las reformas económicas de Deng 
Xiaoping, que permitieron que la indus-
tria estadounidense se desplazara hacia 
China y no a México. Después, los asiá- 
ticos fueron mejorando sus salarios, por 
lo que los estadounidenses se establecie-
ron en el sudeste asiático para mantener 
sueldos muy bajos y grandes ganancias  
a sus monopolios.” 

Trump también acusa a los migrantes 
mexicanos de ser criminales, ordenando 
redadas para deportar a aquellos que  
no tengan sus documentos en regla. La 
especialista alerta que esto puede traer 
graves consecuencias económi-
cas, siendo las principales afec-
tadas las pequeñas y medianas 
empresas de Estados Unidos, 
que han resultado bene-
ficiadas con la mano 
de obra de nuestros 
connacionales. 
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LAURA GARCÍA
Aumento  
en el precio  
de productos 
Como coches,  
televisores, fresas,  
aguacate, además del  
tequila, mezcal y la cerveza.

Productos 
mexicanos de 

mayor consumo 
en Estados 

Unidos (2022):

 Cerveza 

 Tequila

 Aguacate

 Tomate

 Berries (fresas, 
frambuesas, 
blueberries)

Bajo poder  
adquisitivo 
Al aumentar los precios,  
pero no los salarios,  
las personas reducirán  
su capacidad de compra.

Productos  
más escasos
Debido a la ley de oferta-demanda, 
ciertos artículos pueden llegar a 
faltar en los anaqueles.

Desempleo
Al deportar migrantes,  
varias pequeñas y  
medianas empresas  
perderán trabajadores  
y deberán buscar nueva  
mano de obra.

El costo de  
producción  
también puede  
llevar al cierre de  
algunas fábricas.

Fuente: Gobierno de 	
                  México

Qu
é im

plicaciones tiene

Principales 
exportaciones de 
Estados Unidos a 
México (2023)
 Petróleo refinado

 Vehículos de motor

 Piezas y accesorios 
de automóviles

 Gas petróleo 
Fuente: Observatorio de 
Complejidad Económica 
(OEC)

Principales 
exportaciones de 
México a Estados 
Unidos (2023)
 Coches

 Vehículos de motor

 Piezas y accesorios

 Camiones de 
entrega 

México

Estados Unidos

¿Cómo nos afectan  
los aranceles?


